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星期六投资3.7亿控股两时尚媒体

公司计划打造FIP生态圈，利用时尚网红等实现流量汇集，并对消费进行引流变现

2016-07-14 来源：证券时报网 作者：李映泉

  资料图

  证券时报记者 李映泉

  

  星期六（002291）日前披露，将投资3.7亿元控股时尚锋迅和

北京时欣两大时尚媒体平台。

  公司董秘何建锋介绍，这一收购与公司计划推行

的“FIP”（时尚IP）战略密切相关，公司将通过收购，逐步打造

时尚IP生态圈，利用时下最热门的时尚网红等FIP，实现流量汇

集，并对消费进行引流变现。

  看重用户、内容

  及运营能力

  星期六披露的交易方案显示，公司拟以发行股份和支付现金

相结合的方式分别作价2.94亿元和7700万元收购时尚锋迅80%股权

以及北京时欣70%股权。与此同时，公司拟以不低于11.47元/股的

价格向不超过10名特定投资者非公开发行股份募集配套资金不超

过1.95亿元，用于支付现金对价以及中介机构费用和其他相关费

用。

  据介绍，时尚锋迅主要经营Onlylady女人志平台，Onlylady

成立于2002年，是国内较早一批进入时尚媒体传播领域的互联网

网站，主要产品和服务为时尚生活方式和资讯的创造与传播业

务。北京时欣主要运营Kimiss闺蜜网平台，闺蜜网创建于2007

年，目前拥有国内最具影响力的美妆产品库和美妆互动社区。

  在何建锋看来，收购时尚锋迅和北京时欣与公司的转型战略

密不可分。“我们看重的一方面是两大媒体社区背后的海量用户

以及通过众多时尚达人所能覆盖的庞大粉丝群，另一方面则是收

购标的所具备的时尚内容制作能力以及时尚达人的孵化运营能

力。”何建锋说。

收藏 / 返回主页

稿件搜索： 全部

查看PDF

http://epaper.stcn.com/
http://epaper.stcn.com/paper/zqsb/page/1/2016-07/14/A007/20160714A007_pdf.pdf
http://epaper.stcn.com/
http://kuaixun.stcn.com/kuaixun.shtml
http://xinpi.stcn.com/
http://cy.stcn.com/
http://www.stcn.com/
http://www.stcn.com/


7/15/2016 星期六投资3.7亿控股两时尚媒体­证券时报多媒体数字报刊平台

http://epaper.stcn.com/paper/zqsb/html/epaper/index/content_849624.htm 2/3

  OnlyLady用户覆盖人数超过2230万，其中大量是高学历、高

收入、高消费的女性用户。艾瑞报告统计，其50%用户平均月收入

5千以上，69%的平均家庭收入达到1万元以上。这群用户是奢侈品

消费人群，同时也是重度的网购用户。超过四成的用户每月网购

消费超过2000元，这群用户对于UGC内容及专家达人的推荐更加信

任。

  据介绍，闺蜜网拥有国内最大的美妆产品数据库和200多万的

美妆注册用户。闺蜜网用户每天至少访问一次的占61%，广告对闺

蜜网的用户有深度影响。

  从内容资源来看，Onlylady拥有优秀的编辑团队的原创能

力，核心成员来自新浪、凤凰、腾讯等网站以及时尚集团、康迪

纳仕集团等知名时尚媒体。另外，Onlylady目前合作的时尚领域

专家老师及知名达人超过百人。而闺蜜网以“美妆消费首选决策

入口”作为定位，每日产生近2万条UGC内容。

  借力“网红经济”

  打造变现路径

  但如何变现并购标的的内容与用户资源，是投资者最为关心

的话题。何建锋告诉证券时报记者，公司并购两大时尚平台后，

将着力打造时尚IP生态圈，具体体现于公司三大战略平台的建

立，通过新型的平台引流＋店铺转化模式来替代原有的传统经营

模式。

  零售市场的变迁是星期六作出这一战略的重要背景。何建锋

表示，零售市场已经从过去的“产品时代”、“渠道时代”逐渐

过渡到最新潮的“IP时代”。产品时代中，只要拥有优质的产品

即能够吸引消费者进行购买；渠道时代中，掌握线下线上渠道者

就能支配整个市场；到了“IP时代”，通过IP影响个人从而达到

对消费者的心理垄断，这是该时代消费变现的基本原理。

  何建锋强调，公司所提到的“网红”特指那些在时尚生活圈

内具备持续优质内容生产能力的网络红人，如美妆达人、时尚达

人、旅游达人、明星设计师等等，这些达人对消费者的引流和影

响能力不可小觑，而他们正是公司FIP战略的核心。“未来我们要

通过FIP的引流能力及决策影响能力来引导消费。”

  对于变现的手段，何建锋介绍，最直接的方式就是结合公司

旗下的线上线下营销渠道，升级打造具备多种一体化功能的FIP集

合店。公司将利用孵化运营平台所打造的FIP，把各大社交平台的

庞大粉丝流量不断导入公司的营销渠道，尤其是处于快速发展中

的FIP集合店，在品牌、品类全开放的FIP集合店中，消费者不仅

能够得到优质的产品体验，同时能通过网红直播间等设置与FIP进

行互动，并让消费者便捷地完成“购买分享一体化”。

  “目前我们已经拥有60家FIP集合店，今年底的目标是做到

100家。未来，公司营销渠道的收入结构将演变成FIP集合店占

40%、百货店占30%、线上店占30%。”何建锋透露。

  在宣布并购两大时尚媒体的同时，公司还有一起投资并未引

发太多关注。公司宣布与琢石投资和新余创嘉共同投资设立奥利

凡星基金。据何建锋介绍，这一基金的设立同样是围绕公司的FIP

战略，借助专业投资机构的优势，重点投资时尚IP开发及运营、

时尚女性媒体、网红经济行业的优质个人或企业，以配合公司时

尚IP孵化运营平台的构建，加速公司新的转型布局。
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  对于公司的转型思路，银河证券分析师马莉评价：星期六深

耕女鞋20余年后，收购女性时尚消费互联网垂直社区，贴合公司

时尚IP生态圈构想，同时其积极推进的线下集合店以及快速提升

的电商销售额，与时尚IP的打造互相补充，有望形成线上线下全

渠道营销的模式，打造完整的时尚IP生态圈。
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